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Turismo 2.0: Planificaciéon de Destinos Turisticos mediante
herramientas 2.0

Pablico objetivo

Personas involucradas en el sector turistico que deseen adquirir competencias
tecnoldgicas, empresarios y/o responsables del sector turistico y autbnomos
gue quieren adquirir capacidades en Social Media y gestion de informacion
online del sector, personas y profesionales interesados en introducirse en las
posibilidades de desarrollo de su imagen como destino turistico y la gestidon de
la reputacion online y personas interesadas en el mundo de las nuevas
tecnologias y entornos digitales

Competencias a adquirir

e Capacidad de analisis de las diferentes soluciones de medios sociales
segun la estrategia comunicativa deseada

e Capacidad de disefio de acciones de comunicacién con los medios
sociales

e Habilidades para el trabajo colaborativo en Internet mediante el uso de
herramientas de la web 2.0

Metodologia

La docencia del taller se imparte a través de una sesion eminentemente
practica. El profesorado realizard una exposicion oral de la parte tedrica para
posteriormente plantear los supuestos practicos sobre los que trabajar durante
el taller con los alumnos. Con ello se pretende potenciar y mejorar las
habilidades de andlisis y comunicacién de los estudiantes a través de una
dinamica activa de participacion.

Criterios de evaluacion
Teniendo en cuenta la metodologia propuesta para el taller, la evaluacion sera

continua. Evaluada a través de la participacion activa por parte del alumno y
entrega de supuestos en el aula virtual del taller.



