Adejé al18de \f/harzo de 2019

DATOS BASICOS:

Titulo del curso:

Community manager: gestion, desarrollo y
mantenimiento de comunidades virtuales

Fechas de imparticién:

24, 25 y 26 de julio

Numero total de horas presenciales del 12
Curso:

(Diferenciar horas teéricas de horas

practicas)

Aforo (nimero maximo de alumnos): 20
Lugar donde se impartira el curso: Adeje

DATOS DEL DIRECTOR/A Y PROFESORADO:

Nombre y apellidos:

J. Marcos Moreno Vega

Grado Académico (Doctor/a, Licenciado/a,
etc.):

Doctor

Grado Profesional (Catedratico/a, PDI
Titular, etc.):

Profesor titular de universidad

Departamento ULL al que pertenece:

(Profesorado externo; indicar entidad de
procedencia)

Departamento de Ingenieria Informatica y de
Sistemas

Nombre y apellidos:

Christopher Expdsitolzquierdo

Grado Académico (Doctor/a, Licenciado/a,
etc.):

Doctor

Departamento ULL al que pertenece:

(Profesorado externo; indicar entidad de
procedencia)

Departamento de Ingenieria Informatica y de
Sistemas
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Nombre y apellidos:

Airam Exposito Marquez

Grado Académico (Doctor/a, Licenciado/a,
etc.):

Ingeniero

Departamento ULL al que pertenece:

(Profesorado externo; indicar entidad de
procedencia)

Departamento de Ingenieria Informatica y de
Sistemas

DATOS DEL CURSO:

PROGRAMACION

Titulo del médulo (ponencia,
taller...)

Fecha (horario de 09:00 Profesorado que lo
a 14:00 horas) imparte

Introduccién al curso

Introduccién al Social Media y la web 2.0.
El perfil profesional del ommunity manager

Facebook

Twitter

J. Marcos Moreno Vega

Christopher Expdsito
Izquierdo

24 de julio de 2019 Christopher Expdsito

Izquierdo

Christopher Expdsito
Izquierdo

Otras redes sociales: Youtube, Linkedin,
Instagram

Social Media Plan

Christopher Expdsito

25 de julio de 2019 [zquierdo

Airam Exposito Marquez

Reputacién online

Monitorizacion y Analitica

Airam Exposito Marquez

26 de julio de 2019
Airam Exposito Marquez
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OBJETIVOS:

e Dar alos alumnos las capacidades de crear, desarrollar y mantener comunidades virtuales.
Aprender a definir y ejecutar una estrategia eficaz para gestion de Redes Sociales a través de las
herramientas, técnicas y métricas aplicadas en el mundo del Community Manager.

e Adquirir una visién clara sobre las Redes Sociales, sus aplicaciones, capacidades y gestion para
el desarrollo de la imagen de marcas comerciales.

METODOLOGIA DOCENTE:

La docencia del curso se imparte a través de clases teoricas y practicas. En su doble naturaleza teorico-
practica la ensenanza se desarrolla a partir de explicaciones detalladas de la teoria para ser aplicada a
los supuestos practicos planteados. En cada sesion el profesorado realizara una exposicion oral de la
parte tedrica para posteriormente plantear los supuestos practicos sobre los que trabajar durante la
sesion con los alumnos. Con ello se pretende potenciar y mejorar las habilidades de anélisis y
comunicacion de los estudiantes a través de una activa dinamica de participacion.

CRITERIOS DE EVALUACION:

Teniendo en cuenta la metodologia propuesta para el curso la evaluacion sera continua. Evaluada a
través de la participacion en las sesiones formativas por parte del alumno, la participacion activa y
entrega de supuestos en el aula virtual del curso, la calidad de las actuaciones practicas realizadas
durante las sesiones formativas y finalmente la entrega del informe de resultados de sus actuaciones en
comunidades virtuales a lo largo del curso.
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